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摘 要

苹果：

白驹过隙，2022 年是苹果波动剧烈的一年，上半年涨势如虹，下半年跌跌不

休。22/23 年度的苹果供应已经确定，但是不同往年的是消费端的不确定性要更

大，消费降级的情况下，苹果未来还能重回涨势吗？

展望后市，我们认为苹果市场并不会平静。对于 2305 合约而言需要关注春节

前的备货消费以及清明节前的消费情况，节日消费是否能够起色决定了苹果的下

限，这将决定 5月苹果最终的库存量，也就决定了 2305 最终的归宿。而面对 2310

合约，目前判断尚早，来年春天看看天气我们再去下判断，或许到时存在一个苹

果价格的转折点，当然该假设是建立在天气情况不佳的基础上。

策略建议：关注去库节奏下的短多机会，关注关键时期天气异动做多机会。

风险点：疫情变化；倒春寒。

红枣：

2022 年红枣价格整体维持弱势，重心震荡下移，各大销区受疫情影响较大，

节日性需求旺季被压制，下游走货不畅，而新季红枣产量修复，相较去年，主产

区受天气影响较小。2023 年，枣树作为木本植物，种植面积弹性较小，主产区天

气情况将成为上半年市场的关注焦点，而在疫情管控逐渐走弱的情况下，旺季需

求或有所恢复，枣价或略有抬升并维持区间震荡，关注产区天气及仓单情况，谨

防资金流动风险。

风险点：产区天气、仓单、资金动向
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第一部分 苹果：库存与天气的博弈

第 1 章 苹果行情回顾及策略建议

2022 年苹果市场呈现先涨后跌走势，波动区间为 7900-11000，可分为三个阶段。

第一阶段（1-4 月苹果价格大幅上涨），21/22 年度产的陕西苹果在 9月遭遇连续阴

雨天气，导致苹果上色不足，影响了整体苹果的优果率，叠加此前陕西干旱及山东果锈

问题，全国苹果整体的优果率不佳令苹果价格经历集中上市后再度在 1 月启动上涨。最

终导致 05 合约在交割前推升至最高 11773 元/吨。

第二阶段（5 月至 7 月震荡回落），进入 5 月，市场进入消费淡季，且盘面主力合

约为 10 合约，因此苹果价格没有继续抬升上涨，整体维持震荡偏弱走势。

第三阶段（8 月上涨），单独将这个月拿出来是因为，8月早熟苹果开秤价高，卖的

也好，令市场对于新季苹果开秤价抱有较高的期待，该阶段苹果出现一波上涨。

第四阶段（9 月-11 月），该阶段消费的负反馈持续体现，中秋节旺季落空，令早熟

苹果下跌打压盘面，虽然 10 月新季苹果开秤价依旧较去年偏高，但与此前的预期相差

较远，因此 11 月远期苹果价格下跌较多，近远月结构也从远月升水转为贴水。

图 1.1：苹果盘面价格走势（元/吨）

资料来源：郑商所 南华研究

展望 2023 年，我们认为苹果市场并不会平静，对于当季苹果而言，节日消费是否能够起

色决定了苹果的下限，因此去库节奏对市场的影响至关重要，因此节日效应依旧值得期待，
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而新季苹果要看来年春季的天气，或许到时存在一个苹果价格的转折点，当然该假设是建立

在天气情况不佳的基础上。

策略建议：关注去库节奏下的短多机会，关注关键时期天气异动做多机会。

第 2 章 苹果供需形势分析

22/23 年度，我国苹果整体有消费减产，产量下降主要是因种植面积减少及天气影

响，不过受疫情及运输影响，消费也有明显回落。综合看，前期受消费下降影响抵消了

产量下降带来的减产效应，但未来消费修复，后续苹果价格进一步下降的空间有限，可

能有一些阶段性做多机会。

展望23/24年度，我们需要关注来年4月以后天气因素对新季苹果产量造成的影响，

而早熟苹果的开秤价也将影响未来 2310 合约的定价表现。

2.1.砍树及天灾令产量下滑

根据钢联数据显示，2021 年我国苹果产量为 4021.64 万吨，基于钢联数据，根据

此前的调研及目前的库存信息我们推出 2022 年我国苹果产量预估在 3600-3800 万吨。

整体看 22/23 年度产的苹果整体优果率有明显提高，果品质量较好，个人偏大，苹果病

害较少，果锈等问题也要明显低于去年。总体看来，全国各产区减产区域多于增产区域，

减产主要集中在山东、陕西这些苹果大省，整体看 22/23 年度较 21/22 年度下降 5%-10%。

图 2.1.1：中国苹果种植面积及产量（万亩；万吨）

资料来源：我的农产品网 南华研究

山东作为我国苹果老产区，今年产量较去年有一定程度下降。2022 年主产区烟台

地区气温较正常年份偏高，苹果花期花量减少，坐果率下降，此后则遭遇大风及大雨，

果农管理不善等因素影响，整体减产在 20%左右。不过，从卓创资讯统计看，山东地区
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果锈果占比 19.9%，相比去年 65%的情况有所改观。从最终的收购情况看，今年山东好

货占比较高，小果比较少，这与去年相比有明显的增加。

陕西地区产量较去年有一定程度的下降，各个县市减产影响因素不一。其中关中地

区砍树较为明显，整体呈现下降趋势。果锈问题依然是西北地区质量下降的原因之一，

虽然要比去年有所下降，但个别地区果锈依旧较为明显。其中白水散锈较多，宝鸡也有

明显果锈，这也和今年这些地区去年秋雨过度影响。今年西北地区冰雹较少，主要发生

的地方在宝鸡、旬邑部分地区，其他地区果面较为感觉，未见明显黑红点。

2.2.关注库存节奏变化

22/23 年度我国苹果虽然减产，但整体入库量较去年相比下降不多。这主要是受到

疫情影响，导致了前期消费不佳，叠加物流运输问题，入库较往年推迟 10 天左右，同

时部分地区出库困难。

根据钢联数据显示，截至 12 月 4 日，全国苹果库存 831.31 万吨，而去年为 859.07

万吨，同比下降 3.34%。具体分省份看，山东库存 295.65 万吨，同比下降 0.14%；陕西

库存 215.04 万吨，同比下降 1.92%；甘肃库存 127.62 万吨，同比增加 22.08%；山西库

存 73.26 万吨，同比下降 22.6%；河南库存 41.43 万吨，同比下降 15.57%；辽宁库存

78.3 万吨，同比下降 14%。

图 2.2.1：全国苹果库存及仓单变化（万吨；张）

资料来源：我的农产品网 郑商所 南华研究

可以看到主产区山东和陕西库存下降较少，而甘肃增幅较为明显。这看起来和此前的产

量数据相比有很大差异。这主要是因为在前期受疫情管制影响，客商收果遭遇较大阻力，果

农自行入冷库的较多，其中甘肃尤为明显，而物流运输也遭遇了较大影响，冷库出货速度缓

慢。此外，农户惜售挺价的情绪下，也令冷库出口较为零星，成交方面多以质论价，小果交

易也多于大果。

图 2.2.2：地区库存变化（万吨）
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资料来源：我的农产品网 南华研究
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2.3.出口节奏将有变化

2021 年我国苹果出口总量为 107.8 万吨，同比增长 1.9%，按照产季计算，21/22

年度我国苹果出口 86 万吨，同比下降 23.21%。2022 年截至 10 月整体出口 60 万吨，同

比下降 29.4%。出口的主要国家包括越南、孟加拉国、菲律宾、印尼、泰国等东南亚国。

可以看到， 21/22 年度出口下降的一个原因是该年度苹果优果率低，可出口数量较少。

出口也存在较明显的季节性，每年的 10-12 月出口总量比较大，而今年 10 月出口

数据仅为 9 万吨，低于前三年同期水平，也是彰显了物流运输对出口的影响。22/23 年

度，我们预估苹果出口总量可能较 21/22 年度进一步下降，11 月出口量不会太大，12

月会达到峰值。

图 2.3.1： 我国苹果出口情况（万吨）

资料来源：海关总署 南华研究

2.4.前期消费不佳 后期弥补有限

苹果的主要消费方式是鲜果消费，深加工较少。受疫情影响，2022 年中秋节早熟

苹果消费大幅不及预期，令开秤价高企的早熟苹果价格快速回落，这也导致了 10 月上

市的红富士开秤价整体较去年仅仅抬升 0.5 元/斤，这与早熟苹果普遍开秤价高于去年

1元/斤的现象差距较大。
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图 2.4.1：早熟苹果开秤价（元/斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

图 2.4.2： 晚熟富士开秤价（元/斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究
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新季苹果的价格一直居高不下，这并不利于下游走货，对比历年价格我们可以看到，

除了大减产的 18/19 年度价格高开高走以外，也只有 21/22 年度在 3-4 月出现了一波苹

果价格上涨行情，其他年份整体呈现高开低走的局面。按照今年的供需结构看，尽管今

年相比去年进一步减产，但是优果率要高于去年，叠加疫情带来的消费降级，前期积压

的库存可能给予未来较大的压力，因此并不支持苹果价格大涨。

后续市场关注几个关键季节，第一个是疫情放松后的圣诞元旦旺季的尾端行情叠加

春节备货是否可能重新回暖，第二个是清明节和五一假期能否将库存有效去化。不过进

入 4 月份以后，苹果的销售将开始面对时令水果的冲击。

图 2.4.3：主产区现货价格走势（元/斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

第 3 章 苹果行情展望

白驹过隙，2022 年是苹果波动剧烈的一年，上半年涨势如虹，下半年跌跌不休。

22/23 年度的苹果供应已经确定，但是不同往年的是消费端的不确定性要更大，消费降

级的情况下，苹果未来还能重回涨势吗？

展望后市，我们认为苹果市场并不会平静。对于 2305 合约而言需要关注春节前的

备货消费以及清明节前的消费情况，节日消费是否能够起色决定了苹果的下限，这将决

定 5 月苹果最终的库存量，也就决定了 2305 最终的归宿。而面对 2310 合约，目前判断

尚早，来年春天看看天气我们再去下判断，或许到时存在一个苹果价格的转折点，当然

该假设是建立在天气情况不佳的基础上。

策略建议：关注去库节奏下的短多机会，关注关键时期天气异动做多机会。
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第二部分 红枣：伺机而动

第 1 章 红枣行情回顾及策略建议

2022 年，红枣价格延续上年年末的跌势，在巨大的仓单压力下，叠加各地疫情爆

发，使上半年春节旺季受到影响，对现货销售形成压制，价格加速下跌，从近 18000 的

位置回落至 11000 附近，随后产业进入传统淡季，红枣走货不畅，库存下降缓慢，价格

跌至 10235 低位。七月，新季红枣恰逢生长关键期，而今年气温高于往年，市场对新年

度产量形成担忧，红枣价格有所抬升，但最终天气对于产区的影响有限，价格上行幅度

较小，在中秋及国庆的节日旺季后需求重新转弱，价格恢复弱势。年末，新枣受疫情影

响集中上市延迟，而销区同样遭遇闭市，虽部分地区红枣出现结构性缺口，但在消费不

佳的情况下，枣价弱势不改。纵观整年，在去年高仓单的情况下，今年红枣现货供给充

裕，而需求受疫情影响较大，价格上行压力较大。2023 年，随着国内疫情管控政策的

调整，红枣下游消费或有好转，枣价或略有上行，但受制于品种特性，需求恢复有限，

若新年度主产区天气未出现特殊情况，红枣价格或将维持区间震荡，需关注仓单及资金

变动情况。

图 1.1：红枣主力合约价格走势图（元/吨）

资料来源：郑州商品交易所 南华研究
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图 1.2：红枣仓单+有效预报总量（张）

资料来源：郑商所 南华研究

第 2 章 红枣市场现状分析

2.1.新季环比恢复但仍减产

去年，为促进红枣产业持续健康发展，新疆政府提出“提质增效、控制产量”的发

展战略，产品优质化趋势明显，原先矮化密植的枣树种植面积大幅减少，同时新枣在种

植时期连续遭遇了不利天气，而枣农管理不善，土地肥力不足，多重因素导致上年度红

枣产量大幅减少。今年虽然新疆靠近沙漠的部分地区仍存在供水不足的问题，但南疆整

体得到了明显的缓解，且本年度南疆积温较高，灰枣开花较往年提前了 7-10 天，环割

集中在六月初，因此在七月初出现高温天时，二茬果已经长大，而高温仅对小枣果有影

响，综合来看，今年产量有所修复，预计环比增加 40%左右，但较 2020 年仍减产约 20%，

主要由于今年花期提前，虽枣果较大，但更容易出现裂果现象，同时枣农为了防止去年

落果现象发生，今年频繁浇水，也导致裂果比例增加。此外，虽然今年高温对新枣的负

面影响不及去年，但也造成了一定的落果现象，后期的三茬果生长周期不足，使得三四

级枣果占比提高。目前，新疆处于严格的疫情管控状态，红枣因属木本植物，难以实现

机械化，枣农人工作业受阻，部分未来得及采收的新枣自然脱落至地面，而当下正值新

疆频繁降雨降雪时期，或对这部分新枣品质造成影响。
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图 2.1.1：中国红枣生产情况（万吨；万亩）

资料来源：卓创资讯 南华研究

2.2.收购落后，库存缓升

去年红枣大幅减产，开秤价逐步攀升，收购价格高企，上市节奏有所滞后，往年卖

枣难的现象变成了客商面对高价不敢拿货，采购量不足，主产区统货均价较 2020 年上

涨九成左右。今年在此基础上，叠加化肥等农资价格的大幅上涨，本年度枣农心理预期

价格较高，挺价意愿强烈，而客商由于去年高成本红枣资源较多，部分亏损较为严重，

今年采购更为谨慎，观望情绪浓厚，同时新疆受疫情影响，红枣下树时间推迟，到新疆

收购的客商需进行隔离，且区域流通受到管控，整体采购人员较少并仅可小范围活动，

少量枣商通过线上看货订园，收购工作开展困难。

图 2.2.1：新疆灰枣统货收购价格（元/公斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

此外，出疆运输尚未通畅，运费大幅上涨，客商大量采购意愿较低。目前因新枣销
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售进度落后，成交量仅三成左右，而春节时间临近，枣农惜售情绪略有走淡，销售积极

性有所提高，阿克苏、阿拉尔等地区收购价格出现小幅松动。近日新疆部分地区随着管

控政策的调整，采购进度加快，红枣库存开始缓慢回升，但增速远低于去年且有所延后。

图 2.2.2：新疆红枣主产区价格走势图（元/公斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

图 2.2.3：红枣 36 家样本点库存统计（单位：吨）

资料来源：我的农产品网 南华研究

2.3.消费受疫情干扰较大

红枣消费具有较为明显的季节性变化，每年春节、端午、中秋为红枣产业最大的传

统消费旺季，每当传统佳节，终端下游开始补库，市场交投会有所回升，但今年国内长
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期各地疫情频发，包括各大主销区均遭遇反复闭市，而红枣并非生活刚需用品，因此疫

情对其消费造成了实质性的压制。

图 2.3.1：主销区灰枣一级价格走势图（元/公斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

河北崔尔庄市场是红枣主要的加工集散中心，其加工产能占 70%，但今年崔尔庄频

繁处于静默管理状态，物流受阻，加工厂无法正常运转，同时，往年十月底新枣便陆续

到达沧州，而今年由于新疆疫情持续时间较长，新季红枣上市时间推迟半个月之久，且

新枣湿度较大，市场接受度一般。而河南新郑孟庄、万邦、百荣市场也受管控影响，看

货客商有限，仅少量物流可发。同样，广东如意坊市场也仅外围少量到货，远不及往年

水平，导致市场结构性缺口明显，尤其二三级大货较少。目前随着管控政策的调整，主

销区缓慢恢复，春节旺季临近，走货或逐渐好转，但因时间偏紧，客商或将采取薄利多

销策略。

图 2.3.2：下游周度成交量（吨）

资料来源：卓创资讯 南华研究
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图 2.3.3：河北一级灰枣利润（单位：元/公斤）

资料来源：我的农产品网 南华研究

第 3 章 红枣行情展望

2022 年，新疆红枣虽仍有受到高温影响，但产量同比大幅修复，而上游收购与下

游销售却都受到疫情影响，需求欠佳，枣价维持弱势。2023 年，由于红枣属于木本植

物，种植面积受枣农种植意愿变化的弹性较小，若天气适宜则产量将相对稳定，但若在

生长过程中出现高温、降雨或大风等不利天气，则最终或仍将面临减产问题，因此产量

主要受天气影响较大，不确定因素较高。而消费端，由于疫情管控逐渐转松，销区受疫

情的影响将逐渐走弱，节日旺季需求相较今年或有所好转，但受红枣由于其特殊的商品

特性，需求或不会爆发性好转，恢复幅度有限，明年枣价或维持区间震荡为主，生长关

键期谨防出现天气炒作的可能性，并关注仓单量变化情况，防范资金流动风险。
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